
ANNEXE:  
 
Le tableau suivant résume les objectifs et les indicateurs du projet.  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
L’objec-

tif a été multiplié par trois. 
 
 

 
 
 
 

Constat Objectifs du 
projet 

Résultat(s) at-
tendu(s) 

Indicateur(s) Résultats 

Volonté d’atti-
rer des nou-
veaux con-
cepts à 
Bruxelles 

Démarcher des 
concepts com-
merciaux 

Trouver des en-
seignes intéres-
santes  

20 concepts 
 
35 concepts 

Volonté d’atti-
rer des nou-
veaux con-
cepts à 
Bruxelles 

Susciter l’inté-
rêt des con-
cepts commer-
ciaux sélec-
tionnés  

Nombre d’entre 
eux qui partici-
pent aux Brus-
sels Days 

10 concepts 
 
11 concepts 

Améliorer la vi-
sibilité de 
Bruxelles  

Faire parler de 
Bruxelles et de 
son offre com-
merciale 

Nombre d’ar-
ticles de presse 

10 articles Ber-
lin et Bruxelles 
compris 

0 articles 

Volonté d’atti-
rer des nou-
veaux con-
cepts à 
Bruxelles 

Faire tester 
Bruxelles aux 
potentiels in-
vestisseurs 

Nombre de con-
cepts qui vien-
nent se tester  

3 tests 
 
9 formulaires 
d’intérêt 


